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¿QUÉ ES LA COMUNICACIÓN?
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Es habitual escuchar frases del tipo: “todo es comunicación”, “nada de lo
que hacemos está fuera de la comunicación...” o que “la comunicación
es inherente al hombre”. Sin embargo, estas ideas generales no dan una
idea precisa de cuál es el campo de estudio de la comunicación.

COMUNICARSE 

INVOLUCRA 

INTERCAMBIOS

AFECTIVOS 

ENTRE PERSONAS

O GRUPOS. 

...LOS MENSAJES DE LOS MEDIOS

MASIVOS DE COMUNICACIÓN...

POR EJEMPLO

ESE AFICHE... 

LA TECNOLOGÍA

ES COMUNICACIÓN: 

EL TELÉFONO, INTERNET, 

EL PORTERO ELÉCTRICO...

¡Y QUÉ DE LOS GESTOS, 

DE LAS POSICIONES DEL

CUERPO, O DE LAS 

ENTONACIONES?

¿CUALQUIER ACTIVIDAD EN EL BARRIO! 

YO ME COMUNICO 

A TRAVÉS DE 

MI MÚSICA...
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EL CAMPO DE ESTUDIOS DE LA COMUNICACIÓN 
Muchos teóricos reflexionan sobre la comunicación. En general, las
preocupaciones están centradas en problemas más amplios. Por ejem-
plo, el funcionamiento social, el poder, el conocimiento, la política, la
democracia, la economía, las tecnologías, la psíquis… El fenómeno de
la comunicación, por lo tanto, puede encararse desde distintos enfo-
ques. Desde ya, estos enfoques deben remitir a los contextos sociales
en que tiene lugar la comunicación, y a su desarrollo histórico.

LA COMUNICACIÓN EN ACCIÓN
Estudiar el fenómeno comunicacional implica considerar la forma en
que se estructuran, producen y recepcionan los diferentes tipos de
mensajes. También se puede centrar en el estudio de las ideas y valo-
res que circulan a través de los medios, y las relaciones de poder que
se vehiculizan a través de ellos. 

4 | C O M U N I C A C I Ó N  PA R A  P R I N C I P I A N T E S

MIRA LA CÁMARA PARA BUSCAR 

COMPLICIDAD CON LA AUDIENCIA. SI

EL TELEVIDENTE SIENTE QUE 

LO MIRAS A LOS OJOS, CREERÁ TUS

PALABRAS...

También puede analizarse las posibilidades de producir, recibir y par-
ticipar en los mensajes, según la pertenencia a determinados grupos,
clases o nacionalidades. 
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Además de la refle-
xión acerca
de las tecnologías,
la comunicación
aborda el estudio 
y análisis de los
accesos y usos
que dan a estas
herramientas los
distintos actores 
y sectores socia-
les.

¡PARA QUÉ UTILIZA INTERNET? 

¡PARA ENVIAR MAILS, BAJAR 

JUEGOS, BUSCAR TRABAJO, 

LEER LAS NOTICIAS O CHATEAR?

??

QUE PASE LA QUE SIGUE.
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